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ESTADO DE MINAS GERAIS
MUNICIPIO DE CONGONHAS

LEI'N.°4.311, DE 26 DE MAIO DE 2025.
Disciplina o patrocinio no ambito do Municipio de Congonhas e da outras providéncias.
A Camara Municipal de Congonhas, Estado de Minas Gerais, decreta e eu, Prefeito sanciono e promulgo a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS
Art. 1° Esta Lei disciplina as normas para concessao de patrocinio pelo Poder Publico a projetos privados de interesse publico, no &mbito do Municipio
de Congonhas.
Art. 2° Para efeitos desta Lei considera-se:
I - PATROCINIO: acdo estratégica realizada por meio da aquisicdo do direito de associacdo da imagem e/ou de produtos, servicos e politicas publicas do
Patrocinador a projeto de iniciativa de terceiro, mediante a celebracdo de termo de patrocinio e repasse de recursos financeiros;
Il - PATROCINADOR: 6rgéo ou entidade da administragdo publica municipal que adquire direitos para associacdo de sua imagem, por meio de contrato,
visando alcangar objetivos de comunicagdo institucionais e/ou mercadolégicos, constatada a conveniéncia e oportunidade de patrocinar;
IIl - PROPONENTE: pessoa fisica ou juridica que detém a titularidade ou os direitos reais de realizar e/ou comercializar um projeto de patrocinio, que
oferece ao Patrocinador oportunidade de patrocinar projeto préprio e que, ao celebrar o contrato com o érgéo ou entidade do Poder Publico Municipal,
se torna Patrocinado;
IV - PROJETO DE PATROCINIO: documento de iniciativa de um proponente, descrita em proposta de patrocinio que apresenta as caracteristicas, as
justificativas e a metodologia de sua execugdo, estabelece cotas de patrocinio com seus respectivos valores e contrapartidas, bem como informa as
outras singularidades da agao proposta;
V - CONTRATO DE PATROCINIO: o instrumento juridico para formalizacdo de acordo, condicdes e termos estabelecidos entre patrocinador e
patrocinado, que descreve os direitos e as obriga¢des entre as partes, em decorréncia de um patrocinio;
VI - COMITE DE PATROCINIOS: érgdo colegiado constituido por ato publicado em meio oficial de comunicacdo, assegurada a participacdo de pelo menos
um servidor ocupante de cargo efetivo;
VIl - CONTRAPARTIDA: a obrigacdo contratual do Patrocinado que expressa o direito de associagdo da imagem e servicos do Patrocinador ao projeto
patrocinado, tais como:
a) a ampla divulgagdo do patrocinador, com a insercdo da logomarca, de forma padronizada, em todas as pegas promocionais de divulgacdo do
projeto, pecas graficas, releases de imprensa, pecas de comunicagdo para midia eletronica, midias digitais, sites, dentre outras possibilidades que forem
utilizadas pela Patrocinado na divulgacao de seu projeto;
b) citacdo do patrocinio recebido em todas as entrevistas concedidas e veiculagdes referentes ao projeto;
c) exibicdo de video institucional, quando for o caso, a ser fornecido pelo patrocinador;
d) autorizagdo para uso de nomes, marcas, simbolos, slogans, conceitos e imagens da a¢do patrocinada, pelo patrocinador; e
e) adogdo pelo patrocinado de praticas voltadas ao desenvolvimento social, cultural, ambiental, econémico e turistico, dentre outras passiveis de
negociagao.
§ 10 Todas as despesas atinentes as contrapartidas oferecidas ao patrocinador ficardo a cargo do patrocinado.
§ 2° A aplicacdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em pecas de divulgacdo da acdo patrocinada configura dever minimo
do Patrocinado e direito basico do patrocinador.
Art. 3° A celebragdo de contrato de patrocinio tem como objetivo principal, vincular a imagem de produtos, servigos e politicas publicas do Patrocinador
a projeto de iniciativa de terceiro, o que sera efetivado da seguinte forma:
| - dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo Municipal;
II - divulgar os direitos do cidadao e servigos colocados a sua disposicao;
Il - estimular a participagdo da sociedade no debate e na formulacdo de politicas publicas;
IV - disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais;
V - promover o patrocinador em nivel estadual, nacional e internacional;
VI - impulsionar, por meio de eventos de reconhecida ou apurada relevancia turistica, a visitagdo ao municipio de Congonhas, por publicos provenientes
de outras localidades;
VIl - alavancar a economia por meio de tais atividades;
VIII - gerar identificacdo e reconhecimento do patrocinador por meio da iniciativa patrocinada.
§ 1° Cabe ao patrocinador verificar o alcance dos objetivos de comunicagdo do patrocinio.
§ 2° A avaliacdo de resultados podera ser efetuada por meio de pesquisas, enquetes, relatérios gerenciais e controles sistematizados, entre outras
formas de afericdo.
Art. 4° Poderdo ser objeto de patrocinio, iniciativas que busquem:
| - a participagdo de atleta ou artista congonhense em competi¢des e/ou eventos nacionais e internacionais;
Il - a produgdo de livros, a realizagdo de semindrios, feiras, congressos técnicos, campeonatos esportivos, competicdes e festas comunitarias, dentre
outros eventos;
Il - fomentar o turismo no Municipio de Congonhas.
Art. 5° Ndo serdo objetos de contrato de patrocinio os seguintes eventos:
| - de iniciativa do préprio érgdo ou entidade municipal ou de servidores municipais;
Il - de interesse exclusivo de entidades politico-partidarias ou religiosas;
IIl - que possam causar danos ao meio ambiente, a saude publica, ao patrimdnio publico ou que violem as normas municipais;
IV - cujo patrocinio corresponda a totalidade dos seus custos, consoante projeto apresentado.
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Art. 6° Para os fins desta Lei, ndo serdo considerados como patrocinio:

| - a cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servicos;

Il - a doagdo de qualquer tipo;

Il - a simples permuta de materiais, produtos ou servicos pelo direito de divulgar marcas, conceitos e/ou slogans;

IV - a criacdo, manutencdo e divulgac¢do de sites de internet e de softwares;

V - 0 aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de tempo e/ou espago de midia em veiculo de divulgacdo para uso exclusivo do
Patrocinador, sem associagdo com o projeto patrocinado;

VI - 0 aporte financeiro a projeto de transmissdo de evento executado por veiculos de divulgacdo;

VIl - a agdo compensatéria decorrente de obrigacdo legal do Patrocinador;

VIl - a simples ocupag¢do de espago e/ou montagem de estande sem direito a divulgacdo de produtos, servicos, marcas, conceitos e programas do
Patrocinador ou de politicas publicas associadas ao evento; e

IX - a agdo promocional executada pelo préprio Patrocinador com o objetivo de divulgar ou promover servigos, conceitos ou politicas publicas junto a
publicos de interesse.

Paragrafo unico. Devidamente motivado, os casos ndo previstos nesta Lei serdo analisados pelo Comité de Patrocinios, quanto a natureza da agao, com
base no conceito de patrocinio disposto nesta Lei.

Art. 7° A Adminitracdo Municipal ndo patrocinara pessoa fisica ou juridica que:

| - tenha sido punida com suspensdo de participagao em licitagdo e impedimento de contratar com a administracdo ou declaracao de inidoneidade;

II - tenha sido definitivamente condenada:

a) por ato de improbidade administrativa;

b) por crime contra a Administracdo Publica;

Il - possua débito trabalhista e fiscal com as Fazendas federal, estadual e municipal;

IV - ndo tenha sido licenciado na forma da legislacdo Municipal;

V - possua prestacgdo de contas anterior reprovada ou aprovada com ressalva;

VI - mantenha contrato de prestacdo de servigos com o Patrocinador;

Paragrafo Unico. A vedacdo de que trata o caput deste artigo aplica-se, ainda, quando caracterizado o conflito de interesses com os principios da
Administracdo Publica.

Art. 8° Os Projetos de Patrocinio a serem apresentados a Administragdo Municipal devem ter como diretrizes:

| - O reconhecimento e a valorizacdo do Municipio de Congonhas como uma cidade turistica;

II - o fortalecimento da imagem do Municipio de Congonhas como destino turistico de relevancia nacional e internacional;

IIl - a sintonia com politicas publicas municipais, de modo a estimular, apoiar e fortalecer e fomentar iniciativas direcionadas as atividades culturais,
sociais, esportivas, educacionais, gastrondmicas, infantis, de inovacdo tecnoldgica, de promocdo da igualdade étnica, de promocdo do turismo e
ecoturismo;

IV - a adogdo de critérios e de agdes que fomentem o emprego de praticas sustentaveis;

V - a valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura local;

VI - a vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos;

VIl - a vedagdo da concessao de patrocinios a projetos realizados por instituicdo da qual faca parte servidor publico ou projetos em que servidor publico
participe mediante remuneracao;

VIl - a observancia da eficiéncia, economicidade e razoabilidade na aplicagdo dos recursos publicos, notadamente através da compatibilidade entre o
valor do patrocinio e as contrapartidas, observadas, quando couber, as praticas de mercado; e

IX - A promogdo da acessibilidade de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com deficiéncia aos ambientes dos eventos ou os produtos e
servicos decorrentes do projeto patrocinado;

Art. 9° A decisdo quanto ao valor do investimento no projeto de patrocinio deverd ser pautada pela adogdo de critérios objetivos de avaliacdo da
vantajosidade para a Administracao Publica, ndo estando vinculada aos custos de execu¢do da agdo patrocinada, observada as disposi¢des do inciso IV
do art. 5° desta Lei.

§ 1° A avaliacdo disposta no caput deste artigo deverd considerar a adequacdo do binémio custo-beneficio, ou seja, a equivaléncia entre as
oportunidades institucionais e, se for o caso, mercadolégicas proporcionadas pelo projeto, com o valor do investimento no patrocinio.

§ 2° Para subsidiar a avaliacdo da adequacdo do binébmio custo-beneficio, o 6rgdo ou entidade levard em consideracdo o potencial de retorno das
contrapartidas negociadas, inclusive dos resultados de longo prazo, relativos a imagem e ao seu impacto no desempenho institucional, consoante
avaliacdo do Departamento de Comunicagdo do Municipio.

§ 3° Para subsidiar decisdo relativa ao valor do investimento no projeto de patrocinio, os érgdos poderdo valer-se, como referéncia, o alcance da
divulgagdo do Municipio de Congonhas:

| - alcance regional;

Il - alcance estadual;

Il - alcance nacional;

IV - alcance internacional.

CAPITULO Il

DA PROPOSTAS DE PROJETOS DE PATROCINIO

Art. 10. A apresentacdo das Propostas de Patrocinio dar-se-ao:

| - mediante processos de selecdo publica de projetos de patrocinio; e

Il - mediante manifestagdo do particular de ter seu projeto patrocinado.

§ 1° O instrumento de selecdo publica serd publicado, no minimo, na imprensa oficial do Municipio, no site oficial e em impressos de grande circulagdo.
§ 20 O patrocinador devera observar o principio da publicidade, de forma a assegurar:

| - a divulgacdo ampla das etapas, dos procedimentos, dos prazos de inscri¢gdo, do montante de recursos e dos segmentos de interesse; e

Il - 0 conhecimento claro e objetivo dos regulamentos.
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§ 3° No caso da apresentagdo da proposta de patrocinio mediante manifestagdo do particular, este deverd apresentar, os documentos previstos no art.
13 desta Lei, devendo ser aprovados ou ndo levando com base nos critérios minimos previstos no art. 12.

Art. 11. O instrumento de sele¢do publica contera, no minimo, as seguintes informacges:

| - a drea, tipo ou modalidade do projeto de patrocinio;

Il - as regras de participacgo dos interessados, observado o disposto nesta Lei;

Il - as formas e condicBes de apresentacdo dos projetos;

IV - os critérios objetivos de selecdo dos projetos, inclusive no que se refere a metodologia de pontuacdo e ao peso atribuido a cada um dos critérios
estabelecidos;

V - as sanc@es a serem aplicadas nos casos de inexecucdo total ou parcial de seu objeto;

VI - a minuta do Contrato de Patrocinio a ser celebrado com a pessoa juridica selecionada; e

VIl - a dotagdo orgamentdria que autoriza e viabiliza o patrocinio.

Art. 12. Consideram-se critérios objetivos de selecdo de projetos de patrocinio, dentre outros:

| - o fortalecimento da imagem do Municipio;

II - a valorizagdo cultural, turistica, esportiva, artistica, educacional e demais interesses que visem divulgar programas e politicas publicas do Municipio;
Il - a repercussdo no desenvolvimento e diversificagdo socioecondmico do Municipio;

IV - o porte do evento, com preferéncia para os de maior porte;

V - as contrapartidas oferecidas;

VI - a relevancia e singularidade do evento;

VIl - a abrangéncia do plano de midia, bem como sua repercussao;

VIII - a credibilidade e capacidade gerencial do patrocinado em realizar o evento, a ser demonstrada por meio de documentos;

IX - a possibilidade de continuidade de manutencdo do evento no calendario oficial do Municipio;

X - a viabilidade técnica financeira do evento; e

X| - os resultados previstos com a realizacdo do evento.

Art. 13. O proponente devera abrir conta bancaria especifica para a movimentagao dos recursos e apresentar os seguintes documentos e informacgdes:

| - certiddo do registro e arquivamento dos atos constitutivos da entidade no Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas ou Junta Comercial do
Estado;

Il - ata ou outro documento formal de designagdo da diretoria do exercicio;

Il - apresentagdo do estatuto, regulamento ou compromisso da entidade, devidamente registrados em cartorio;

IV - copia do Registro Geral (RG) e Cadastro de Pessoa Fisica (CPF) do representante legal da entidade, responsavel pela assinatura do contrato do
patrocinio;

V - alvara de funcionamento da entidade;

VI - prova de regularidade fiscal e tributaria nas esferas federal, estadual e municipal, mediante a apresentacdo das respectivas certiddes;

VIl - certiddo de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico;

VIII - cépia do cartdo do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

IX - formulario de solicitagdo de patrocinio, constante em edital;

X - projeto de patrocinio analitico, detalhando o custo total do projeto, cotas de patrocinio, a utilizagdo dos recursos financeiros oriundos do patrocinio
pretendido, bem como a utilizacdo dos valores a serem despendidos pelo patrocinado e por outros patrocinadores, se for o caso;

X| - proposta de contrapartida, nos termos do art. 2°, Vll; e

XII - outros documentos ou informacdes que a Administragdo Publica entender necessarios em razdo dos objetivos do evento.

Paragrafo unico. O patrocinado deverd manter durante toda execugdo do contrato de patrocinio, as obriga¢des por ele assumidas, bem como, todas as
condi¢des de habilitagdo e qualificacdo exigidas para celebracdo do ajuste.

Art. 14. Os projetos apresentados serdo julgados pelo Comité de Patrocinios, que atuard com isonomia, considerando as caracteristicas de cada projeto
e com base nos critérios minimos previstos no art. 12.

§ 1° A escolha do projeto devera ser justificada em consonancia com os critérios objetivos de selegdo e aqueles previstos em Edital.

§ 2° O Poder Executivo Municipal homologard, por meio de Decreto, o resultado do julgamento realizado pelo Comité de Patrocinios, o qual devera ser
divulgado na imprensa oficial do Municipio e site oficial.

§ 3° A homologagdo do resultado ndo gera direito adquirido a celebracdo do contrato de patrocinio.

CAPTULO Ill

DO CONTRATO DE PATROCINIO

Art. 15. O contrato celebrado entre patrocinador e patrocinado constituir-se-a no instrumento necessario e suficiente para formalizagdo do patrocinio.

§ 1° Na contrata¢do do patrocinio é vedada a intermediacdo de terceiro que ndo seja titular ou detentor dos direitos reais de realizagdo e/ou
comercializagao do projeto a ser patrocinado.

§ 2° A redefinicdo de prazos, que se fizerem necessarios no decorrer da execugdo contratual, serdo pactuados entre patrocinador e patrocinado, por
meio de termo aditivo, resguardados os interesses da Administra¢do Publica.

§ 3° Os contratos de patrocinio sdo improrrogaveis, exceto nas condi¢des do 8 2° e na impossibilidade da execugdo do Projeto em razdo de caso fortuito
ou forga maior.

Art. 16. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condi¢des estabelecidas entre patrocinador e patrocinado, o cronograma de desembolso,
bem como os direitos e as obrigacdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.

Art. 17. O contrato devera prever san¢fes administrativas a serem aplicadas nos casos de inexecug¢do parcial ou total de seu objeto, sob pena de
irresponsabilidade.

Art 18. O patrocinador nomeara um gestor e/ou fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado cumprimento das cldusulas do contrato de patrocinio.
Art. 19. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverdo ser registradas, cabendo ao gestor e/ou fiscal a adocao
de providéncias para o fiel cumprimento das cldusulas contratuais.
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CAPITULO IV

DA PRESTACAO DE CONTAS

Art. 20. Para verificacdo da conformidade das despesas executadas com recursos de patrocinios de qualquer natureza, o patrocinado esta obrigado a
apresentar prestacdo de contas, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados:

| - do prazo final para a aplicacdo de cada parcela, quando o objeto do contrato de patrocinio for executado em etapas, hipétese em que a prestagdo de
contas de etapa anterior é condicdo necessdria para a liberacdo da etapa seguinte, conforme o periodo e condi¢des determinados no contrato de
patrocinio;

Il - do prazo final para conclusao do objeto quando o contrato de patrocinio for executado em uma Unica etapa;

Il - da formalizacdo da extin¢do do contrato de patrocinio, se esta ocorrer antes do prazo previsto no termo, e

IV - da aplicagd@o da ultima parcela, quando devera comprovar a conclusdo do objeto.

Art. 21. A prestagdo de contas serd autuada em processo administrativo préprio e conterd os seguintes documentos:

| - os comprovantes das despesas recebidas a titulo de patrocinio, através de notas fiscais acompanhada do comprovante de pagamento, inclusive
recolhimentos tributarios inerentes a espécie;

Il - extrato da conta bancéria vinculada, desde o recebimento do primeiro depdsito até o Ultimo pagamento e a respectiva conciliagdo bancaria, se
houver;

Il - demonstrativo do resultado das aplica¢des financeiras que se adicionarem aos recursos iniciais com os respectivos documentos comprobatérios, se
houver;

IV - comprovantes de recolhimento dos saldos nao utilizados, inclusive rendimentos financeiros, a conta do erario municipal;

V - clipping de todas as matérias que veicularam o projeto em jornais, internet, radio e TV;

VI - exemplar de cada pega promocional produzida para o projeto, previamente aprovado pela secretaria demandante;

VIl - exemplar de cada produto gerado;

VIII - fotos do projeto e/ou da agdo impressas, ficando sob a responsabilidade do patrocinado registrar o seu andamento até a sua conclusao em, no
minimo, 10 (dez) fotografias, com a descri¢do das imagens;

IX - relatério que conste os objetivos propostos e alcangados (resultado qualitativo), principais metas propostas e alcancadas (resultados quantitativos),
publico previsto e alcancado, perfil do publico atingido, negécios gerados direta ou indiretamente por meio do projeto patrocinado; e

X - outros documentos expressamente previstos no contrato de patrocinio.

Art. 22. A As pessoas fisicas e juridicas que explorem atividade econdmica relacionada a organizagdo e/ou realizagao de eventos, promogdes, atividades
publicitarias, editoriais ou similares e cujo projeto a ser patrocinado preveja a obtencdo de receita por meio de cobranga de ingressos, taxa de
inscricbes, comercializagdo de espago, comercializagdo de produtos, dentre outros, deverdo ter 3% da renda auferida com essas receitas repassada a
Fundos Municipais.

§ 1° A obrigatoriedade de que trata o caput serd devida quando a receita obtida ndo constar como recurso a ser aplicado na execucdo do objeto do
projeto a ser patrocinado.

§ 2° O Fundo Municipal que recebera o recurso de que trata o caput, deve ser vinculado ao 6rgdo patrocinador e cujas diretrizes e objetivos guardem
relacdo com o objeto do Projeto a ser patrocinado.

§ 3° Os Fundos Municipais utilizardo os recursos a eles destinados nos termos desta lei, preferencialmente, para financiamento total ou parcial de
projetos nos termos da Lei Federal n.° 13.019, de 2014.

CAPITULO V

DA AVALIACAO DE RESULTADOS

Art. 23. Na avaliagdo de resultados da agdo de patrocinio, o patrocinador verificara, no que couber:

| - 0 alinhamento das a¢des realizadas com as estratégias de atuacdo preestabelecidas;

Il - a efetividade das a¢Bes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;

Il - o grau de atingimento dos objetivos de comunicacao institucionais e/ou mercadolégicos;

IV - 0o comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas ac8es, dados os diferentes perfis;

V - a adequacdo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das a¢des institucionais; e

VI - outras questdes aderentes aos objetivos de comunicacao estabelecidos para cada projeto.

§ 1° Para avaliacao dos resultados, o patrocinador buscara estabelecer critérios claros, objetivos e mensuraveis, de modo a demonstrar racionalidade na
utilizagdo dos recursos.

§ 2° O érgao ou entidade também podera considerar o impacto de sua atuacdo global em patrocinio, na percepc¢do de sua imagem junto a publicos de
interesse.

§ 3° Os 6rgdos deverdo registrar a avaliacdo dos resultados dos projetos patrocinados, no site oficial.

CAPITULO VI

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 24. As especificagBes para a aplicacdo das logomarcas deverdo ser rigorosamente observadas pelo patrocinado, ndo podendo o mesmo utiliza-las
sem prévia e expressa autorizacdo, nem sem o devido acompanhamento por parte do patrocinador.

Paragrafo Unico. O material devera ser previamente encaminhado a secretaria demandante para andlise e, somente ap0ds a aprovagao, sera permitida a
producdo de pegas graficas.

Art. 25. Caso haja contestacdo de terceiros em relacdo a qualquer questdo e, em especial, a propriedade intelectual, o patrocinado ficara responsavel
civil e criminalmente, isentando o Municipio de Congonhas de qualquer responsabilidade.

Paragrafo Unico. Ndo sendo o titular do direito autoral e ou patrimonial, o proponente obriga-se a obter todas as autoriza¢des e cessdes de direito de
terceiros necessarios para a proposicao e realizagdo do projeto, bem como a celebragdo do contrato, comprometendo-se, ainda a obter a cessao por
prazo indeterminado e a titulo gratuito, quando aplicavel, de imagem e expressao oral dos artistas para divulgacdo em gravagdes, filmagens, sites,

informativos, livros e em todos os meios de publicidade e divulgacdo que achar necessarios.
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Art. 26. O uso indevido da marca implicard em sangdes legais.

Art. 27. O patrocinio contratado ndo obriga o Municipio a patrocinar edi¢des futuras do mesmo projeto ou patrocinado, bem como novas tiragens de
produtos.

Art. 28. As despesas decorrentes da execugdo da presente Lei correrdo por conta de Dota¢des Orcamentarias proprias.

Art. 29. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacdo.

Congonhas, 26 de maio de 2025.

ANDERSON COSTA CABIDO
Prefeito de Congonhas

Cédigo de Validagao: 1042826
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